Martin Wartmann hinterfragt
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BAR-NEWS: Martin Wartmann, als Pionier
der Craft-Szene, ist das Craft Beer in der
Schweiz angekommen? Wie beurteilen Sie
die Craft-Beer-Szene in der Schweiz?
Martin Wartmann: Der Ausdruck Craft Beer
kommtausden USA. Jetzt gibt es einen gros-
sen Unterschied zwischen den amerikani-
schen und den europaischen Craft Brewern.
In Amerika macht ein Craft Brewer niemals
im Leben das Gleiche, was der «Grosse» auch
macht. Deshalb auch der Ausdruck Craft
Beer als Synonym fiir andere Biere.




Beiunsinder Schweizist esjetzt aber haufig
so, dass die kleinen Betriebe oftmals diesel-
ben Biere herstellen, d.h. untergérige, kalt-
vergorene Biere, die geschmacklich sehr
nahe bei den herkémmlichen Bieren liegen.
Deshalb kann der urspriingliche Begriff «an-
dere Biere» eigentlich nicht zutreffen.

Leider fehlt sehr oft das Wissen in der
Schweiz, wenn es um Bier geht. Auch der
Endkonsument weiss heute noch relativ we-
nig Gber Biere. Anders in Deutschland, hier
ist das vorhandene Bierwissen wesentlich
umfassender.

Viele der kleinen Brauer sind Quereinstei-
ger. Leider fehlt auch ihnen oftmals das ver-
tiefte und profunde Wissen, um qualitativ
hochstehende und vor allem auch gleich-
bleibende Produkte herzustellen. Es hat

relativ wenige Betriebe, die das Thema kom-
petent und professionell angehen. Gerade
Craft Beer erfordert noch wesentlich mehr
Know-how, als wenn sie einfach ein Lager
hell machen.

Gibt es den Rostigraben auch in der Craft-
Beer-Szene

Ja, vielleicht ein bisschen. Der Westschwei-
zer hat eigentlich viel mehr Interesse an an-
deren Bieren als der Deutschschweizer. Er
hat einen anderen Zugang zum Bier - dies
kommt vom Wein her. Er erwartet mehr Ge-
schmack, einen héheren Alkoholgehalt und
mehr Flower. Aber die Tendenz in der
Deutschschweiz zeigt klar nach oben.

Wie viele Betriebe wiirden Sie etwa der
Craft-Beer-Szene zuordnen?

Von den rund 500 Betrieben, die in der
Schweiz aufgefiihrtsind, wirdeich ca. 40 bis
50 Betriebe dieser Kategorie zuordnen. Die-
se haben eine Businessidee, die haben das
Volumen und auch die Kompetenz. Diese
Betriebe haben dann auch sehr gute Chan-
cen, in diesem immer harter werdenden
Wettbewerb langerfristig zu bestehen. Ein
fur mich ganz wichtiges Kriterium ist eigent-
lich, dass ein Braumeister dahinterstehen
muss.

Hat die Craft-Beer-Szene in der Schweiz
eine grosse Zukunft vor sich?

Jasicher, daran glaubeich sehr. Aber kaumin
der Form, wie sie heute in der Schweiz daist.
Eswird ahnlich verlaufen wie in den USA vor
ca. 25 Jahren. Da haben auch ein paar weni-
ge begonnen «andere Biere» herzustellen.
Vom grossen Erfolg dieser Brauereien ge-
blendet, entstanden Tausende von kleineren
Betrieben. Das Hauptproblem war dabei die
unterschiedliche Qualitat. Schnell lernte der
Konsument auch erkennen und zu differen-
zieren, was ein qualitativ gutes und auch was
ein weniger gutes Bier ist. Und es kam dann
zu den massiven Einbriichen in der Craft-
Beer-Szene der USA, der Konsument hat das
Vertrauenverloren. Innerhalb von zwei/ drei
Jahrenreduzierten sich die Betriebe um rund
die Halfte. Aber viele, die danach noch auf
dem Markt waren, gibt es auch heute noch;
sie produzieren erfolgreich Craft Beers.
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Gibt es einen Unterschied in den Aussagen
zu Bier aus dem Hahn und Bier aus der Fla-
sche?

Ohja. Wenn man sagen kann, dass Bier aus
dem Hahn noch relativ einfach zu produzie-
ren ist, dann wird es schon schwieriger, Bier
in die Flasche zu bringen. Damit meine ich
sauerstoffarm, bakteriologisch clean und
verfligbar machen und eine angemessene
Haltbarkeit - das ist eigentlich fur viele
Craft-Bierbrauer die Knacknuss.

Welchen Anteil wird die Craft-Bier-Szene
einnehmen? Ist die Craft-Bier-Szene heute
Top und morgen Flop?

Ich wirde sagen, langfristig hat diese Szene
ganz klar eine Zukunft. Es ist das Bewusst-
seinflrandere Produkte, mehr Geschmacks-
vielfalt, mehr Spass. Wichtig ist auch das
Verhalten. Der Konsument trinkt heute situ-
ativ, d.h. wenn er Zeit und Musse hat, greift
ereher zu einem anderen Bier, als wennerin
Eile ist oder schnell den Durst I6schen will.
In Amerika haben wir heute einen Anteil von
10 Prozentam Gesamtmarkt. In der Schweiz
vielleicht 1 Prozent. Sicher kann sich dieser
Anteil vergréssern. Flr mich aber sicher ent-
scheidend ist die Aufklarung und Wissens-
vermittlung der Konsumenten. Hier haben
die Bierbrauer, ja die ganze Branche, noch
eine ganze Menge Arbeit zu verrichten.

In der Schweiz fallt mir auf, dass sehr oft von
den Kleinbetrieben gegen die grossen Bier-
produzenten gelastert wird. Wie empfin-
den Sie das? .

Auch hier ein grosser Unterschied zu Ame-
rika, wo ich sehr viel unterwegs bin. Hier
|dstert kein Kleinbrauer gegen einen Gros-
sen. Er sagt auch nie, dass er etwas gegen
den Grossen macht, sondern er sagt, dass er
etwas flUr den Markt der Biergeniesser
macht. Der Grosse macht jetzt halt das In-
dustriebier und ich mache das «<andere Bier.
Wenn es beiden gut geht, geht es der ganzen
Branche gut.

Was wiirden Sie jemandem empfehlen der
sich mit dem Gedanken auseinandersetzt
selber Bier zu brauen?

Einfach mal einen meist eintdgigen Hobby-
kurs besuchen fir Hobbybrauer. Solche Kur-
se bieten bereits manche Kleinbrauereien
an. Sie geben aber einen guten Einblick, wie
Bierbrauenals Hobby gepflegt werden kann.

Herzlichen Dank!
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